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HELMUT KRETZL

WIEN (SN). Am Wochenende steht
das Kitzbitheler Hahnenkamm-
rennen auf dem Programm — und
auf unzihligen Schreibtischen des
Landes wird schon intensiv trai-
niert. Es sind weniger Athleten als
vielmehr Schiiler, Hausfrauen
und andere Normalsterbliche, die
den Nervenkitzel des Abfahrts-
klassikers am PC erleben wollen.
Bereits zum fiinften Mal bietet
die Wiener Softwarefirma Green-
tube ihr virtuelles Skispektakel im
Internet an, und heuer werden so
viele Spieler teilnehmen wie nie
zuvor. Greentube-Chef Eberhard
Diirrschmid rechnet mit bis zu
- vier Millionen Downloads der
kostenlosen ,,Ski Challenge 2009
(www.skichallenge09.com).
Fiir die iiber Tastatur gesteuer-
ten ,,PC-Rennliufer “ ist die Teil-
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nahme kostenlos. Die Einnahmen
erfolgen durch Werbung beim vir-
tuellen Skirennen, am Starthiius-
chen, auf den Trikots, am Pisten-
rand — vergleichbar jener im Fern-
sehen. ,Die: Teilnehmer empfin-
den die Werbung nicht als
stérend, es hat sich vielmehr ge-
zeigt, dass sie beim Skirennen ein-
fach dazugehort”, erzihlt Diirr-
schmid, der diese Art der Wer-
bung erstmals in Spiele integriert
hat. Dieses ,In Game Adverti-
sing“ ermdéglicht die kostenlose
Nutzung, analog zur Internetsuch-
maschine Google.

Greentube auch in den USA

Greentube verkauft die Ski Chal-
lenge samt Werbeflichen im Paket
an nationale Fernsehstationen,
aufer dem ORF noch einem knap-
pen Dutzend weiterer Stationen
europaweit. Die Skiabfahrt ist
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Hahnenkamm. Eine Wiener Firma mischt mit ihrem PC-Spiel ordentlich mit.

zwar ,,das beste Pferd im Stall”,
aber nicht das einzige Greentube-
Produkt. Auch andere Sportereig-
nisse werden angeboten, wie etwa
die Fuftball Challenge, die im Vor-
jahr anlidsslich der Europameis-
terschaft auf den Markt kam. ,,Das
Ganze soll mehr sein als ein Spiel,
nimlich ein Event“, sagt Diirr-
schmid. Nur so seien Wachstums-
raten von 50 und 100 Prozent bei
Umsatz und Nutzern erklirbar.
Im Geschiiftsjahr 2008/09 (per
Ende Juni) will Greentube eine
Umsatzsteigerung von sieben auf

‘zehn Mill. Euro einspielen, seit

Jahren schreibt. man schwarze
Zahlen. Diese Entwicklung ist nur
moglich dank Expansion ins Aus-
land. Die Exportquote liegt be-
reits bei 75 Prozent, insgesamt
gibt es bereits 15 Mill.. Nutzer
weltweit. AufRerhalb Europas
sind Greentube-Spiele auch in den
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Realitatsnahe
nehmen Greentube weltweit an.

USA und in Kanada herunterzula-
den. In den niichsten Jahren sollen
Siidamerika, Indien und andere
Lander Asiens folgen.

Begonnen hat das 1997 gegriin-
dete Unternehmen mit ,,2D-Spie-
len“ wie Schnapsen, Backgam-
mon, Domino oder Solitaire. Noch
heute entfillt rund die Hilfte der
Umsiitze auf Karten- und Brett-
spiele. Hohe Werbeeinnahmen
sind hier nicht méglich, auch die
‘Wachstumsméglichkeiten sind be-
grenzt. Diese klassischen Spiele
sprechen eher altere Spieler an,
Einnahmen kommen nicht aus der
Werbung, sondern Greentube be-
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Onlinespiele wie Skirennen bietet das Wiener Softwareunter-

Bitd: SN

hilt einen Teil der Spielsumme
ein. Entwickelt wird nur in Oster-
reich. Rund 80 Mitarbeiter sind in
der Zentrale in der Wiener Maria-
hilfer Strafe beschiftigt, davon
gut die Hilfte in der Entwicklung.
Man habe sich gegen Auslagerun-
gen entschieden, ,das erleichtert
die Kommunikation und macht
schnellere Entscheidungen mdg-
lich“, sagt Diirrschmid.

Aktualitiit ist oberstes Prinzip.
Fir das Hahnenkammrennen
wird sogar das Wetter kurzfristig
eingespielt, um die Illusion még-
lichst realititsnahe zu machen. In-
klusive vereister Piste.
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